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Les mÃ©dias

Avant de lire un mÃ©dia il faut connaÃ®tre sa ligne Ã©ditoriale qui si elle n'est pas connue
ou non respectÃ©e demande Ã ce que le lecteur s'interroge. Les lignes Ã©ditoriales se
trouvent sur le Site Web dans la prÃ©sentation du mÃ©dias ou bien lorsque leurs
journalistes montrent leurs convictions. Il s'avÃ¨re qu'un journaliste doit suivre la ligne
Ã©ditoriale de son journal. Donc cela indique ce que l'on va retrouver sur le mÃ©dia.

On peut retrouver la ligne Ã©ditoriale d'un mÃ©dia en analysant les textes les plus rÃ©currents. On peut analyser
les mots utilisÃ©s ou l'orientation des articles en fonction des thÃ¨mes. L'orientation des articles doit normalement
Ãªtre diffÃ©rente en fonction du journaliste. Sinon cela veut dire que la ligne Ã©ditoriale du MÃ©dia est trop limitÃ©e
donc que le mÃ©dia n'est pas crÃ©dible.
 Les MÃ©dias qui font participer les lecteurs en direct peuvent Ãªtre crÃ©dibles. Encore faut-il que l'on ne retrouve
pas des stÃ©rÃ©otypes ou pire des clichÃ©s. Il faut que le lecteur soit objectif lui aussi. Sinon cela veut dire que le
mÃ©dia n'informe pas.

Il faut faire attention Ã la rÃ©pÃ©tition des phrases de mÃªme nature et se mÃ©fier de cette redondance. Si on
avale la redondance cela veut dire que l'on manque soit mÃªme d'objectivitÃ©. Une information illogique n'a pas
besoin d'Ãªtre prouvÃ©e puisque le manque de logique indique un dÃ©ni de sens donc une dÃ©sinformation.

Il faut avoir l'avis de chaque camp avec les personnes qui les reprÃ©sentent. Attention Ã bien retenir qu'un camp
que se mÃ©fie des mÃ©dias cherche Ã trouver de la crÃ©dibilitÃ© ou de lÃ©gitimitÃ©. Si l'avis de chaque camp
devient un stÃ©rÃ©otype c'est que les informations n'Ã©voluent pas donc que le mÃ©dia n'est pas crÃ©dible. Cela
ne veut dire en aucun cas que le camp n'est pas crÃ©dible si l'avis du camp ne se donne pas en direct.

Un vocabulaire familier utilisÃ© par un mÃ©dia montre son manque d'objectivitÃ©. On n'apprÃ©cie guÃ¨re le
vocabulaire familier lorsqu'on Ã©coute ou pire lorsqu'on lit un mÃ©dia. Cela a en effet pour objectif de dÃ©valoriser
le camp reprÃ©sentÃ©.
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