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Constats sur la sociÃ©tÃ© de consommation

En 2007 la sociÃ©tÃ© de consommation commence Ã montrer ses limites. On voit que ce qui
a Ã©tÃ© produit nâ€™a pas Ã©tÃ© assimilÃ© par notre planÃ¨te. Il est actuellement
primordial pour tous de se responsabiliser quotidiennement Ã propos de note influence sur
lâ€™environnement. On voit mÃªme que des guerres sont mises en place pour dÃ©truire ce
qui a Ã©tÃ© produit. En effet, il s'est toujours avÃ©rÃ© que les guerres permettaient de
produire plus quand la paix arrivait. On mettait alors le focus sur le pays en paix et les
investissements reprenaient en l'endettant.

On voit que les entreprises en concurrence fonctionnent toutes de la mÃªme maniÃ¨re. Par exemple il y a eu la
hotline payante pour les opÃ©rateurs tÃ©lÃ©phoniques oÃ¹ il fallait payer pour tous les opÃ©rateurs. Pourquoi ?
Parce que le prix de lâ€™abonnement permet de fidÃ©liser un maximum dâ€™utilisateurs sans qu'il y ait Ã parler
des services complÃ©mentaires. Ces services complÃ©mentaires Ã©taient gratuits avant. Ils sont devenus payants,
ce quâ€™on ne voyait pas Ã lâ€™abonnement. Seulement les nouvelles technologies sont bizarrement moins
fiables que les technologies dâ€™antan. On en arrive donc Ã payer pour que lâ€™opÃ©rateur rÃ©pare ce qui est
contraire Ã un contrat en bonne et due forme.

Aussi on trouve maintenant des produits Ã jeter. Au lieu de chiffons on a les lavettes. Pire certains produits peuvent
se casser facilement au risque de crÃ©er un accident. Il parait donc normal que les marques anciennes ont encore
leur place si elles ne dÃ©valorisent pas leurs produits.
 La guerre des prix conduit donc Ã arnaquer ni plus ni moins le consommateur en crÃ©ant des produits qui durent
moins longtemps. Il faut donc plus que jamais sâ€™informer quand le produit est important. On appelle ce
phÃ©nomÃ¨ne le mondialisme car on rÃ©cupÃ¨re les mauvais produits des pays en plein dÃ©veloppement. On peut
aussi appeler cela lâ€™Ã©ternel mensonge des industriels qui ont toujours su mentir Ã la population pour vendre
leurs produits. On peut pour cela citer des rÃ©sultats de tests chimiques sur des Ã©lÃ©ments que l'on peut fabriquer
industriellement. Ils sont diffusÃ©s Ã outrance sans pouvoir Ãªtre contredits immÃ©diatement. Pour contredire les
expertises des fabricants il faudra des preuves.

On peut par ailleurs signaler que tout Ã©lÃ©ment chimique vient forcÃ©ment de la nature et que dÃ©former ses
habitudes crÃ©e forcÃ©ment des manques. En effet il se fait que les nouveaux aliments possÃ¨dent les mÃªmes
propriÃ©tÃ©s : Pas assez ou trop de matiÃ¨re grasse. Lorsqu'on mange un aliment sans matiÃ¨re grasse cela donne
faim plus facilement. Lorsqu'on mange un aliment avec trop de matiÃ¨re on manque de protÃ©ines et de glucides.
Notre corps ne sera toujours pas satisfait Ã cause de ces manques.

Comme le sport est dÃ©valorisÃ© par la course Ã la performance on met tout le monde au rÃ©gime. On voit ces
effets pervers en crÃ©ant soit des obÃ¨ses soit des anorexiques. On peut aussi dire que certains vont utiliser des
remÃ¨des dits dopants en oubliant leur hygiÃ¨ne de vie ou celle des autres. On en arrive Ã ne plus faire de sport pour
certaines classes et remplacer ce remÃ¨de par des palliatifs : Boisson alcoolisÃ©e, cafÃ©ine, mÃ©dicaments,
drogues.

On sâ€™informe plus donc on nâ€™hÃ©site pas Ã corrompre les personnes qui Ã©taient de confiance pour
toujours crÃ©er des effets dâ€™aubaine qui servent Ã consommer. Les perdants seront ceux qui aurons crus sans
vÃ©rifier ( Ce sont les plus jeunes ou les moins aisÃ©s ) et Ã long terme celui qui sâ€™est corrompu.
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